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1. Wstep
Drogi beneficjencie

Przewodnik w zakresie promociji projektéw finansowanych z Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka 2007 — 2013 (PO IG) to dokument o charakterze
informacyjnym, skierowany do beneficjentéw Programu Innowacyjna Gospodarka
oraz wszystkich instytucji uczestniczacych w systemie zarzgdzania PO IG, ktéry ma
na celu przyblizenie i uporzadkowanie informacji na temat obowigzkow
informacyjnych i promocyjnych, ktére na te podmioty naktada Komisja Europejska
oraz zalecen rekomendowanych przez Instytucje Zarzadzajgcg Programem.

Przewodnik bazuje na dokumentach wspdlnotowych odnoszgcych sie bezposrednio
do obowigzkdéw w zakresie dziatan informacyjno — promocyjnych, ale takze posrednio
dotykajgcych tej tematyki, oraz dokumentach i strategiach krajowych, dotyczacych
Narodowych Strategicznych Ram Odniesienia oraz PO IG.

Beneficjenci projektu unijnego realizowanego w ramach PO IG muszg pamietaé
o wielu réznych obowigzkach w zakresie szeregu aspektéw zarzadzania projektem
i jego wdrozenia. Jednym 2z takich istotnych aspektow jest wiasnie wiasciwa
informacja i promocja projektu ,unijnego” przez beneficjenta realizujgcego ten projekt
lub dziatania, priorytetu czy catego Programu przez odpowiednig instytucije.

Z tego wzgledu, obok prawnych rozwigzan unijnych, ktére naktadajg na uczestnikow
systemu realizacji PO |G okreslone obowigzki promocyjne i informacyjne, istnieje
szereg dokumentéw krajowych. Sg to: Wytyczne Ministra Rozwoju Regionalnego
w zakresie informacji i promocji, Strategia komunikacji Funduszy Europejskich
w Polsce wramach Narodowej Strategii Spoéjnosci na lata 2007-2013, Plan
komunikacji Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007-2013 oraz
Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka na dany rok kalendarzowy, ktére generalnie adresowane
sq do instytucji, odpowiedzialnych za wdrazanie poszczegdlnych dziatan/priorytetow,
ale takze posrednio do beneficjentow.

Beneficjenci projektéw unijnych dowiadujg sie o swych obowigzkach w zakresie
informaciji i promocji najczesciej z umowy o dofinansowanie projektu.

Dlatego tez, przygotowujac niniejszy przewodnik chcieliSmy dac¢ wszystkim
potencjalnym i faktycznym beneficjentom ,kompendium wiedzy” na temat informacji
i promocji projektéw, dzieki ktéremu sprawy te bedg bardziej zrozumiate
i w tatwiejszy sposoéb realizowane.

Zapisy zawarte w tym dokumencie majg zastosowanie w stosunku do projektow
realizowanych w ramach PO |G, jak réwniez wszystkich dziatan towarzyszacych,
majacych za zadanie informowanie o projekcie. Obowigzek informowania
o wspoffinansowaniu projektu ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego dotyczy wszystkich operacji (tj. pojedynczego projektu lub grupy
projektdow) realizowanych w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka. Obowigzek ten cigzy na beneficjentach projektow niezaleznie od trybu
ich wyboru, tj. projektow konkursowych, systemowych i indywidualnych, a takze
wszelkich dziatanh realizowanych w ramach Pomocy Technicznej Programu.

Gtowng zasadg prowadzenia dziatan informacyjnych i promocyjnych, ktorg kierujg sie
wszystkie instytucje w latach 2007 — 2013 uczestniczace we wdrazaniu programéw



operacyjnych, jest wspolny system identyfikacji wizualnej. Polega on na stosowaniu
wymaganych przepisami unijnymi oznaczen wizualnych projektow realizowanych
w ramach Programu Operacyjnego, co zostato szerzej zaprezentowane w kolejnych
rozdziatach. Ponadto IZ opracowata zestaw praktycznych zalecen, majacych na celu
podniesienie  jakosci iskutecznosci prowadzonych dziatan informacyjno-
promocyjnych oraz wzmocnienie przekazu na temat dostepnego wsparcia
z Funduszy Europejskich oraz jego efektéw. Zalecenia te stanowig dla
indywidualnych beneficjentéw projektu otwarty katalog mozliwych do wyboru
narzedzi oraz sposobdw wypetniania obowigzkéw w zakresie informaciji i promocji
projektu, ktére wynikajg z zapisbw umowy o dofinansowanie projektu, a ktorych
podstawg sg rozporzgdzenia Komisji Europejskiej (KE).

Niniejszy przewodnik sktada sie z czesci ogolnej oraz uzupetnienia (dodatku), ktéry
znajduje sie w zatgcznikach zawierajgcych szczegdétowe wytyczne w zakresie
graficznego znakowania, przydatne w szczegolno$ci specjalistom w zakresie grafiki,
ktérzy z pewnoscig bedq brali udziat w pracach nad tworzeniem dla beneficjentow
szeregu materiatéw stuzgcych znakowaniu produktow projektu.

Jezeli informacje zawarte w przewodniku nalezy uzupetni¢ badz okreslonych
informacji w nim brakuje, prosimy o napisanie do nas: po-ig@mrr.gov.pl.

Departament Zarzgdzania Programami KonkurencyjnoSci i Innowacyjnosci
Ministerstwo Rozwoju Regionalnego



2. Wykaz stosowanych skrétéw i terminéw

UE Unia Europejska

KE Komisja Europejska

EFRR Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego

PO IG Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka, 2007 — 2013

IZ Instytucja Zarzadzajgca

IP Instytucja Posredniczgca

IW (IP 1) Instytucja Wdrazajgca (Instytucja Posredniczaca |l stopnia)

3. Podstawy formalno — prawne dziatan informacyjno — promocyjnych

w latach 2007 - 2013
3.1 Uwarunkowania prawne

Wszelkie dziatania w zakresie informacji i promocji w Programie powinny by¢
prowadzone zgodnie z przepisami unijnymi oraz krajowymi. Ponizej wymieniono
podstawowe akty prawne okreslajgce obowigzki informacyjno — promocyjne instytuc;ji
zaangazowanych w dziatania wspotfinansowane z funduszy unijnych oraz wskazano
dokumenty, ktdre precyzujg zasady prowadzenia tych dziatan w ramach PO IG.

Rozporzgdzenie ogdlne - Rozporzadzenie Rady (WE) nr 1083/2006 z dnia 11 lipca
2006 r. ustanawiajgce ogolne przepisy dotyczace Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spdjnosci
i uchylajgce rozporzadzenie (WE) nr 1260/1999 (Dz. Urz. WE L210 z 31.07.2006).
Rozporzadzenie okreSla obowigzek prowadzenia dziatan informacyjnych
i promocyjnych panstwa cztonkowskiego oraz instytucji zarzadzajgcych programami
operacyjnym.

Rozporzgdzenie wykonawcze - Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 1828/2006 z dnia
8 grudnia 2006 r. ustanawiajgce szczegotowe zasady wykonania rozporzadzenia
Rady (WE) nr 1083/2006 (Dz. Urz. WE L371 z 27.12.2006). Rozporzadzenie to,
w stosunku do rozporzgdzenia ogolnego, daje bardziej konkretne wytyczne, okresla
obowigzki w zakresie informacji i promocji instytucji zarzadzajgcych programami
w odniesieniu do trzech najwazniejszych grup docelowych: potencjalnych
beneficjentéw, beneficjentéw oraz opinii spotecznej. Rozporzadzenie okresla rowniez
obowigzki spoczywajace na kazdym beneficjencie, ktéry realizuje projekty z udziatem
Srodkow unijnych.

Rozporzgdzenie 846/2009 — Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 846/2009 z dnia
1 wrzesnia 2009 r. zmieniajgce rozporzadzenie (WE) nr 1828/2006 (Dz. Urz. WE
L250 z 23.09.2009). Rozporzadzenie to wprowadza zmiany w zakresie art. 8 oraz 9
rozporzadzenia wykonawczego. Istotnie skutkujgce zmiany dotyczg mozliwosci
zastosowania innego srodka promocji, w przypadku gdy zamieszczenie tablicy
pamigtkowej na srodku trwatym dla projektu, wobec ktorego istnieje taki wymaog, nie
jest mozliwe.

Ustawa z dnia 6 grudnia 2006 r. o zasadach prowadzenia polityki rozwoju - okresla
podmioty prowadzace polityke rozwoju, tryb wspodtpracy miedzy nimi, podstawowe




instrumenty stuzace realizacji tej polityki oraz wskazuje zrodta ich finansowania.
Regulacja jest niezbedna m.in. do realizacji programow operacyjnych, ktére sg
wspoffinansowane ze srodkéw Unii Europejskiej w perspektywie finansowej 2007-
2013. Wskazuje ona rowniez na obowigzek zapewnienia wiasciwej promocji
i informowania o programie operacyjnym.

Wytyczne Ministra Rozwoju Regionalneqgo w__zakresie _informacji i promocji —
wytyczne przyjete przez Ministra Rozwoju Regionalnego w dniu 13 sierpnia 2007 r.,
obowigzujace od 5 pazdziernika 2007 roku. Okreslajg podstawowe zasady
prowadzenia i koordynowania dziatan informacyjnych i promocyjnych.

Strategia _komunikacji Funduszy Europejskich w_Polsce w ramach Narodowej
Strategii Spojnosci na lata 2007-2013, ktéra ustala podstawowe zasady prowadzenia
dziatan informacyjnych i promocyjnych na potrzeby m.in. krajowych i regionalnych
programdw operacyjnych.

Plan komunikacji PO IG, 2007 — 2013 - dokument przygotowywany przez Instytucje
Zarzadzajgcq przy wspotpracy z Instytucjami Posredniczacymi i Wdrazajgcymi.
Celem Planu komunikacji jest efektywne prowadzenie dziatan informacyjno-
promocyjnych i szkoleniowych przyczyniajgcych sie do stworzenia pozytywnego
obrazu Funduszy Europejskich dla jednostek naukowych, przedsiebiorcéw,
administracji oraz skutecznego poinformowania potencjalnych beneficjentow
o dostepnym wsparciu i jego przeznaczeniu.

Wyzej wymienione dokumenty stanowig ramy formalno — prawne regulujgce zasady
prowadzenia dziatan informacyjno — promocyjnych przez podmioty realizujgce
dziatania wspotfinansowane z funduszy unijnych, skierowanych do ogétu
spoteczenstwa, beneficjentéw oraz potencjalnych beneficjentow Programu.

Wszystkie wspomniane wyzej dokumenty dostepne sg do pobrania ze stron
internetowych Ministerstwa Rozwoju Regionalnego Ilub ze strony Komisji
Europejskiej:

e Rozporzadzenie ogolne oraz rozporzgdzenie wykonawcze dostepne jest na
stronie  http://www.mrr.gov.pl pod zaktadka Rozwdj regionalny, dalej
podzaktadka Polityka spdjnosci, a nastepnie Polityka spdjnosci 2007-2013.

Petna sciezka dostepu do strony wyglada nastepujaco:

htto://www.mrr.qov.pl/rozwoj regionalny/polityka spojnosci/polityka spojnosci 2007 2013/do
kumenty/strony/dokumenty | akty prawne 2007 2013.aspx

e Rozporzgdzenie 846/2009 dostepne jest na stronie Dziennika Urzedowego
Unii Europejskiej, pod ponizszym adresem:

http.//eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2009:250:0001:0062:PL:PDF

e Ustawa o zasadach prowadzenia polityki rozwoju dostepna jest na stronie
http://www.mrr.gov.pl, pod zaktadkg Ministerstwo, dalej podzaktadka Prawo,
a nastepnie Obowigzujgce prawo 2007 — 2013. Petna Sciezka dostepu do
dokumentu wyglada nastepujgco:

http://www.mrr.gov.pl/ministerstwo/prawo/obowiazujace prawo/strony/lista.aspx

e Wytyczne oraz Strategia komunikacji dostepne sg na stronie internetowe;j
http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl, w zaktadce zlokalizowanej u szczytu
strony pn. Zasady promocji FE, a dalej w podzaktadce Dokumenty. Petna
Sciezka dostepu do strony wyglada nastepujgco:




http.//www.funduszeeuropejskie.gov.pl/ZPFE/Strony/Dokumenty.aspx

e Plan komunikacji PO |G dostepny jest na stronie internetowej
http://www.poig.gov.pl w zaktadce zlokalizowanej u szczytu strony pn. Zasady
promocji, a nastepnie podzaktadka Dokumenty.

3.2 ObowiazkilZ, IP i IW

Obowigzki instytucji zaangazowanych w zarzadzanie PO |G i jego wdrazanie
wynikajg ze wszystkich wyzej wskazanych aktéw prawnych oraz dokumentéw, ktére
precyzujg w sposob bardziej szczegotowy zapisy dotyczace obowigzku promowania
Programu i informowania o nim przez te instytucje.

Celem tych dziatan jest przede wszystkim podniesienie poziomu $wiadomosci

i wiedzy spoteczenstwa na temat PO IG, jak rowniez odpowiednie przygotowanie,
pod wzgledem merytorycznym i formalnym, beneficjentow do korzystania ze
wsparcia oferowanego w ramach PO IG.
Instytucja Zarzadzajgca PO |G petni funkcje koordynatora w zakresie dziatan
promocyjno-informacyjnych i szkoleniowych, delegujac, zgodnie z art. 27 ust.1, pkt 8
Ustawy o zasadach prowadzenia polityki rozwoju, czesS¢ zadan do IP i IW. Zakres
odpowiedzialnosci 1Z obejmuje w szczegdlnosci:

1. realizacje dziatan informacyjnych i promocyjnych na poziomie Programu,
adresowanych przede wszystkim do ogoétu spoteczenstwa, w tym
przeprowadzenie kampanii promocyjno-informacyjnej poswieconej uruchomieniu
Programu,

2. monitorowanie i  kontrole = wypetniania  obowigzkéw  informacyjnych
i promocyjnych przez IP i IW,

3. zapewnienie szerokiego dostepu do aktualnych informacji na temat postepu
wdrazania Programu, udostepniajac je co najmniej na stronie internetowej
poswieconej PO IG,

4. zapewnienie publikacji materiatow dotyczacych PO |G, w szczegolnosci
Programu Operacyjnego, uszczegodtowienia Programu, sprawozdan z realizacji
PO IG i raportow (w ramach sprawozdan w zakresie postepow z wdrazania
Programu) zrealizacji dziatan informacyjno-promocyjnych, wytycznych dla
beneficjentéw, folderow, ulotek,

5. zapewnienie dystrybucji w/w materiatbw drukowanych, przede wszystkim do
punktéw informacyjnych,

6. organizacje spotkan informacyjnych dla IP i IW, konferencji (takze
ogolnopolskich) i konsultacji dotyczacych PO IG.

Instytucje Posredniczace i Instytucje Wdrazajgce prowadza dziatania
informacyjne adresowane bezposrednio do beneficientow PO 1G. Instytucje
realizujgce projekty systemowe lub indywidualne projekty kluczowe w ramach PO I1G
sq zobowigzane informowac spoteczenstwo i potencjalnych odbiorcéw ostatecznej
pomocy o swoich dziataniach.

Zakres odpowiedzialnosci IP i W obejmuje w szczegdlnosci:
1. realizacje dziatan informacyjnych i promocyjnych na poziomie osi priorytetowych
oraz dziatan (wedtug kompetenciji),
2. zapewnienie pakietu informacji beneficjentom na temat:

= kategorii dziatah, w ramach ktérych moga ubiegac sie o wsparcie,

= warunkow, jakie muszg spetnic, by kwalifikowac sie do wsparcia unijnego,

= kryteribw wyboru projektow,



= procedur zwigzanych z przygotowaniem, oceng i wyborem projektow oraz
ich kontrola,
» punktéw informacyjnych, udzielajgcych informacji na temat Programu,

3. opracowanie i dystrybucje publikacji oraz innych materiatow informacyjnych
skierowanych bezposrednio do beneficjentow PO 1G, w szczegdlnosci wzory
wnioskoéw iinne dokumenty niezbedne do ubiegania sie o srodki w ramach
poszczegodlnych dziatan i priorytetow, podreczniki dla wnioskodawcow oraz
broszury informacyjne, informatory, ulotki, ptyty CD, itp.,

4. opracowanie i dystrybucje materiatbw promocyjnych na potrzeby realizacji
dziatan informacyjnych,

5. prowadzenie strony/zaktadki internetowej w ramach wiasnego portalu, na ktérym
udostepniane sg informacje dotyczace priorytetow/dziatan,

6. aktywne uczestnictwo w konferencjach i spotkaniach organizowanych przez 1Z,
m.in. poprzez zapewnienie prelegentbw  w zakresie realizowanych
priorytetow/dziatan,

7. realizacje wtasnych kampanii informacyjno — promocyjnych, promujgcych
priorytety/dziatania PO IG,

8. uczestnictwo w targach branzowych, jako kluczowy wystawca i organizator
szeregu prezentacji i modutéw tematycznych,

9. monitorowanie i kontrolowanie beneficjentéw pod katem wypetniania przez nich
obowigzkdéw zwigzanych z informacjg i promocjg projektu.

3.3 Obowiazki beneficjentéw

Obowigzki beneficientéw wynikaja przede wszystkim z artykutow 8 i 9
Rozporzgdzenia wykonawczego Komisji Europejskiej. Zgodnie z nimi beneficjenci
majg obowigzek:

¢ informowania opinii publicznej o pomocy otrzymanej z funduszy unijnych;

e umieszczania w kazdym miejscu realizacji projektu, w trakcie jego trwania
tablic informacyjnych, jezeli catkowity wktad publiczny przeznaczony na
realizacje projektu dotyczacego finansowania roboét infrastrukturalnych lub
budowlanych przekracza 500 000 Euro.

e umieszczania - po zakonczeniu realizacji projektu (nie pézniej niz 6 miesiecy
od dnia zakonczenia projektu) na state widocznych i duzych wymiaréw tablic
pamigtkowych, jezeli catkowity wktad publiczny przeznaczony na realizacje
projektu dotyczacego zakupu $rodkéw trwatych lub finansowania roboét
infrastrukturalnych lub budowlanych przekracza 500 000 Euro.

e znakowania dokumentacji i dokumentéw odnoszgcych sie do projektu.
Szczegotowe informacje oraz przyktady proponowanych wizualizacji zawarte
zostaty w rozdziale 5

Podkresli¢ nalezy, iz obowigzki w zakresie tablic informacyjnych i pamigtkowych
dotyczg projektow, dla ktorych warunek kwotowy (dot. wkitadu publicznego) oraz
przedmiotowy (dot. rodzaju projektu) zostajg spetnione tacznie.

Tablica zawiera co najmniej nastepujgce informacije:

e rodzaj i tytut projektu,



e logo' Unii Europejskiej,

e odniesienie do funduszu, z ktérego dofinansowany jest projekt (dla PO IG
bedzie to ,Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego”),

e hasto okreslone przez Instytucje Zarzadzajgcg PO IG (do wyboru dwa hasta:
,Fundusze Europejskie - dla rozwoju innowacyjnej gospodarki”, ,Dotacje na
innowacje”), najlepiej wraz zwyrazeniem ,Inwestujemy w waszg
przysztosc”.(hasto uzupetniajgce)

Informacje okre$lone wyzej powinny zajmowa¢ co najmniej 25% catkowite;
powierzchni tablicy.

Obowigzek zamieszczania odniesienia do funduszu oraz hasta okreslonego przez
Instytucje Zarzadzajgcg nie dotyczy matych produktéw projektu lub materiatow,
ktorych wymiary bgdz technika wykonania uniemozliwiajg czytelne zamieszczenie
takich informaciji.

Dodatkowo obowigzki beneficjentdw w zakresie informacji i promocji okreslone sg
w umowach o dofinansowanie projektu podpisywanych z instytucjami, ktére petnig
role IP lub IW dla dziatania, w ramach ktoérego projekt uzyskat dofinansowanie.
Zapisy umowy o dofinansowanie zobowigzujg beneficjenta do ich przestrzegania
i bedag podlegaty weryfikacji w zakresie ich stosowania podczas kontroli projektu.

Z punktu widzenia beneficjentow projektéw wspoffinansowanych w ramach PO 1G
wigzacymi dokumentami w zakresie informaciji i promoc;ji sq :

e Rozporzadzenie wykonawcze KE;

¢ Umowa o dofinansowanie projektu.

W przypadku, gdy projekt realizowany jest przez konsorcjum, upewni¢ nalezy sie
z kim podpisana zostata umowa o dofinansowanie projektu. Jezeli umowa zostata
podpisana z konsorcjum, to obowigzki dotyczace informacji i promocji projektu
dotyczg w rownej mierze wszystkich jego cztonkow. Jezeli z kolei umowe
o dofinansowanie projektu podpisat tzw. lider konsorcjum, natomiast projekt jest
realizowany przez cate konsorcjum (przez wszystkich jego cztonkow/partneréw), to
za zapewnienie przestrzegania obowigzkéw w zakresie informacji i promocji dla
catego projektu we wszystkich miejscach jego realizacji, odpowiedzialny jest lider
konsorcjum (jako beneficjent i tym samym strona umowy o dofinansowanie).
Podsumowujac zatem: jezeli projekt jest realizowany réwniez przez partnerow
konsorcjum w réznych lokalizacjach, to w nich réwniez beneficjent musi zapewnic
promocje projektu. Lider konsorcjum moze przyktadowo w umowach zawieranych
z partnerami konsorcjum, zobligowa¢ wszystkich partneréw do promociji projektu.
Jednak pamietaé nalezy, iz to beneficjent (a zatem podmiot, ktéry podpisat umowe
o dofinansowanie) bedzie odpowiadat za wtasciwe ich przestrzeganie.

' Logo - graficzny znak towarowy spetniajacy role marketingowa a jednoczes$nie informacyjna, poprzez
skrétowe, ale fatwo zauwazalne i tatwo zapamietywane przedstawienie symbolu firmy, instytucji,
organizaciji, lub tez (np. flaga Unii Europejskiej) jakiej$ idei, pomystu, ale takze mogace spetniac role
jako charakterystyczne oznaczenie czegos, czyli spetniajace role znaku informacyjnego.



Jak juz wspomniano powyzej, wypetnienie zobowigzan w zakresie promocji projektu
bedzie weryfikowane w drodze kontroli na miejscu realizacji projektu. Rodzaje
kontroli przedstawia ponizszy rysunek.

Dotyczy 4 Kontrola ) Dotyczy
instytucji projektu wszystkich
uczestniczacych beneficjentow
we wdrazaniu PO IG

PO IG <

Kontrola na
miejscu**

Kontrola
systemowa*

o , 1
Kontrola Kontrola Kontrola Kontrola
planowa*** dorazna**** planowa dorazna

Y

Jezeli w wyniku kontroli stwierdzone zostang uchybienia Ilub nieprawidtowosci
w zakresie obowigzkéw dotyczgcych informaciji i promocji, wéwczas moze dojsé do
koniecznosci zwrocenia czesci lub catosci dofinansowania (w przypadku nie
wywigzywania sie w petni z obowigzku promocji projektu) lub w przypadku, gdy
beneficjent w ogdle nie promuje projektu, umowa o dofinansowanie moze zostac
rozwigzana. W praktyce jednak wykryte w czasie kontroli przypadki
niewywigzywania sie z obowigzku promocji stanowig podstawe do sformutowania
zalecen pokontrolnych i najczesciej sg przez beneficjentéw uzupetniane.

Kontrolerzy, podczas kontroli beda weryfikowali czy beneficjenci wypemniajg
obowigzki wynikajagce z umowy o dofinansowanie oraz rozporzgadzen unijnych,
przytoczonych na wstepie Przewodnika.

*Kontrola systemowa to kontrola wykonywana przez instytucje nadrzedng w instytucji podlegtej
w zakresie powierzonych do realizacji zadan na podstawie zawartego porozumienia lub umowy.
Ten typ kontroli dotyczy IZ, IP i IW (np. IZ prowadzi kontrole w IP i IW, zas IP w podlegtych IW.
**Kontrola projektéw na miejscu — kontrola przeprowadzana przez IW, IP, IZ lub inne uprawnione
krajowe lub wspodlnotowe instytucje kontrolujgce (np. Komisja Europejska, Europejski Trybunat
Obrachunkowy, Urzad Kontroli Skarbowej, Ministerstwo Finansow) w zakresie realizacji projektu przez
beneficjenta na podstawie umowy o dofinansowanie projektu, w miejscu realizacji projektu, w siedzibie
beneficjenta, majaca na celu ustalenie czy projekt jest rzeczywiscie realizowany lub wykonany,
a wydatki poniesione nalezycie udokumentowane. Kontrola projektéw na miejscu dotyczy wszystkich
typéw projektéw, w tym projektow systemowych oraz projektéow kluczowych. Kontrola projektow na
miejscu moze mie¢ miejsce przed podpisaniem umowy o dofinansowanie (tzw. kontrola ex ante
projektu), w trakcie jego realizacji oraz po zakohczeniu realizacji projektu. Ten typ kontroli dotyczy
beneficjentéw projektu.

***Kontrola planowa - kontrola przeprowadzona na podstawie zatwierdzonego rocznego planu kontroli
danej instytucji.

****Kontrola dorazna - kontrola przeprowadzona poza planem kontroli w wyniku otrzymania przez
instytucje ja przeprowadzajacg informacji o podejrzeniu powstania nieprawidiowosci w realizaciji
projektu lub w funkcjonowaniu systemu zarzgdzania i kontroli.
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4, W jaki sposob wlasciwie oznaczy¢ projekt?
41 Zasady ogdine

Zaréwno beneficjenci projektow wspotfinansowanych ze srodkdéw unijnych, jak

rowniez instytucje zaangazowane we wdrazanie PO |G, sg zobowigzani do
poinformowania o tym fakcie spoteczenstwa. Informacja o tym, ze projekt jest
wspoffinansowany ze srodkow Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego musi by¢ widoczna i czytelna oraz umieszczona na tzw.
produkcie projektu, np. maszynie, urzadzeniu, aparaturze, budynku, materiale, ulotce
itp., w szczegolnosci za$, jezeli zostat on zakupiony/zmodernizowany/wytworzony ze
srodkéw finansowanych PO IG.
Przez informacje o wspoffinansowaniu  projektu rozumie sie informacje
o wspoftfinansowaniu przez Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego, wraz z logo
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka oraz logo Unii Europejskiej.
Graficzne przedstawienie informacji o wspoéifinansowaniu to zamieszczenie na
produkcie projektu logo PO IG i logo UE z tzw. odwotaniem stownym do UE oraz
EFRR (podpisem stownym przy fladze UE "Unia Europejska. Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego"), zgodnie z ponizszym rysunkiem.

Na stronie internetowej PO |G, w zakladce Zasady promocji (a nastepnie
w podzaktadce Logo), udostepniono do pobrania niezbedne logo do oznaczania
projektoéw, a takze ciag znakdéw w formacie .cdr.

INNOWACYINA Miejsce na logotyp  UNIA EUROPEISKA
GOSPODARKA beneficjenta/instytuciji/projektu RIZWOR) REGKONALNEGD

HARODOWA STRATEGIA SPOINDSCI

Pod informacjami tymi moze sie znalez¢ dodatkowo podpis o ,wspoétfinansowaniu
przez Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego”, jednak nie jest to bezwzgledny
obowigzek, lecz opcjonalna forma informowania o wspoétfinansowaniu.

INNOWACYINA Miejsce na logotyp  UNIA EUROPEISKA
GOSPODARKA beneficjenta/instytuciji/projektu ROTWOR RECONALNEGO

NARODOWA STRATEGIA SPOINCSCI

Projekt wspoffinansowany ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka

W przypadku produktow projektu o matych wymiarach, dla ktérych technicznie nie
ma mozliwosci zastosowania petnego wariantu znakowania (logo PO IG i logo UE
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z podpisem stownym "Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju
Regionalnego"), dopuszcza sie oznakowanie za pomocg logo Programu oraz logo
UE tylko z odwotaniem stownym do UE.

GOSPODARKA beneficjenta/instytuciji/projektu

NARCIDOWA STRATECIA SPOINGAC]

i INNOWACYINA Miejsce na logotyp

W skrajnych przypadkach, gdy produkt projektu jest mikrogabarytowy, bgdz gdy
technika wykonania uniemozliwia czytelne zamieszczenie odwotania stownego do
Unii Europejskiej przy logo UE, dopuszcza sie zamieszczenie logo UE bez odwotan
stownych.

i INNOWACYINA Miejsce na logotyp
GOSPODARKA beneficjenta/instytuciji/projektu

HARODOWA STRATEGIA SPOINDAC]

ﬂJWAGA: w przypadku, gdy beneficjentem projektu jest konsorcjum, to w ciggu
znakéw - w miejscu na logotyp beneficjenta - mogg znalezé sie logotypy

konsorcjantow.

Nie zaleca sie jednak zamieszczania wiecej niz 2 logotypdw w przestrzeni pomiedzy

logo PO IG oraz logo UE, chyba, ze wielko$¢ produktu projektu umozliwiajg czytelne

i widoczne ich zamieszczenie.

PamietaC nalezy bowiem, iz priorytetem jest zachowanie odpowiedniej widocznosci

i przejrzystosci informacji o wspoétfinansowaniu.

IZ PO IG rekomenduje zatem w przypadkach gdy konsorcjum jest wielopodmiotowe,
\zamieszczenie w ciggu znakow logo lidera konsorcjum, lub stworzenie logo projektu/

i zamieszczenie go w ciggu znakow.
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4.2 Znakowanie projektow

4.2.1 Na poziomie beneficjenta

Rozporzadzenie wykonawcze nr 1828/2006 KE okresla obowigzek informowania
opinii publicznej o pomocy otrzymanej z funduszy unijnych, nie podaje natomiast
konkretnych narzedzi promowania (poza wspomnianymi wczesniej tablicami
informacyjnymi i pamigtkowymi oraz dokumentacjg).

Wychodzac naprzeciw potrzebie doprecyzowania tych zapiséw, w oparciu o Strategie
komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach Narodowej Strategii
Spojnosci na lata 2007-2013, proponujemy podziat na znakowanie projektow
poprzez uzycie, jako kryterium gtéwnego wielkosci produktu projektu, ktéry podlega
obowigzkowi  znakowania i informowania spoteczenstwa o fakcie jego
wspoffinansowania ze srodkow EFRR w ramach PO IG.

Produkty projektu o duzych gabarytach

Projekty, ktérych produktem sag obiekty, maszyny, urzgdzenia, materiaty itp.
o duzych gabarytach i ktérych zakup badz wykonanie jest dofinansowane ze $srodkéw
EFRR w ramach PO IG, muszg zawiera¢ obowigzkowo co najmniej:
e logo Unii Europejskiej z podpisem "Unia Europejska. Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego”,
e logo PO IG,
e hasto promocyjne PO IG (o ktorym wspomniano w rozdziale 3.3),
e opcjonalnie, jesli to mozliwe: logo beneficjenta/instytucji/projektu, informacije
o wspotfinansowaniu projektu.

Przyktadowy podziat wybranych produktow projektu i elementow ich oznakowania
prezentuje ponizsza tabela.

Tabela 1. Przykfady produktéw projektu o duzych gabarytach oraz elementy ich
graficznej wizualizacji

Przyktad produktu projektu Znakowanie za pomoca elementéw
graficznej wizualizacji

1. Duze produkty projektu: Produkty projektu bedg zawieraty:
a. budynki, Obowiazkowo:
b. maszyny i urzadzenia o duzych gabarytach, 1. Logo PO IG
c. aparatura o duzych gabarytach, 2. Logo Unii Europejskiej
3. Odwotanie stowne do Unii
Europejskiej.
4. Odwotanie stowne do EFRR (petna
nazwa)
5. Hasto okreslone dla PO IG
Opcjonalnie:
6. Logo beneficjenta/instytuciji/projektu
7. Podpis z informacjg
o wspoffinansowaniu projektu przez
EFRR
8. Hasto uzupetniajace
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Powyzsze przyktady znakowania wybranych produktow rozumiane sg jako wariant
podstawowy.

Przykiady oznaczenia produktéw projektu:

Miejsce na logotyp UM EUROPEISKA
i :;]N(;g;opgggcg:&‘m beneficjenta/instytucii/ IS emaféri sl

NARCDOWA STRATEGIA SPOINOACI projektu

Powyzsze znaki graficzne (logo PO IG, logo UE i logo w przestrzeni pomiedzy tymi
znakami) tworzg tzw. ciag znakoéw, w obszarze ktdérego zabrania sie zamieszczania
innych informacji (np. tekstu o wspoffinansowaniu projektu/produktu, hasta
promocyjnego, tytutu projektu itp.).

Istotne uwagi:

v Hasto promocyjne okreslone przez Instytucje Zarzadzajgcg dla PO IG jest
umieszczane w dowolnym miejscu produktu projektu. Musi by¢ jednak
umieszczone poza ciggiem znakéw. Zasada ta nie dotyczy tablic informacyjnych
i pamigtkowych, w przypadku ktorych wskazano miejsce umieszczenia hasta
promocyjnego (przyktady omoéwiono i pokazano w rozdziale 5.3.2).

v Informacja o wspoffinansowaniu projektu jest umieszczana w dowolnym miejscu
produktu projektu. Musi by¢ jednak umieszczona poza ciggiem znakow. Zasada
ta nie dotyczy tablic informacyjnych i pamigtkowych, w przypadku ktorych
w rozdziale 5.3.2 wskazano miejsce, w ktorym taka informacja powinna sie
znajdowac.

v Tresc¢ informaciji o wspétfinansowaniu moze podlega¢ modyfikacji, rozwinieciu, np.
jezeli rezultatem realizacji projektu jest urzadzenie, ktore zostato zakupione ze
srodkow EFRR w ramach PO |G, informacja o wspétfinansowaniu moze miec¢
nastepujacq forme: ,Zakup urzadzenia (mozna zastgpi¢ bezposrednio konkretng
nazwg lub typem urzadzenia) wspotfinansowany ze $Srodkdéw Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka”.

v W przypadku, gdy do celu promocji projektu wykorzystujemy strone internetowa,
badz multimedia (filmiki, prezentacje) dopuszczalne jest tworzenie i stosowanie
animowanych wersji elementéw wizualizacji. Przyktadowo strony/podstrony
internetowe czy prezentacje multimedialne poswiecone realizowanemu projektowi
mogq zawiera¢ animowane logo badz caty ciag znakdw.
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Produkty projektu o matych gabarytach

Projekty, ktérych produkty posiadajg stosunkowo niewielkie gabaryty,
a ktérych zakup badz wykonanie jest dofinansowane ze srodkow EFRR w ramach
PO IG, muszg zawiera¢ co najmniej:
¢ logo Unii Europejskiej z podpisem,,Unia Europejska”,
e logo PO IG,
e opcjonalnie, jesli to mozliwe: logo beneficjental/instytucji/projektu.

Wybor zastosowanego wariantu zalezy od wielkosci produktu, rodzaju i techniki jego
wykonania, przy czym zaleca sie stosowanie wariantu podstawowego w kazdym
przypadku, gdy warunki techniczne to umozliwiajqg.

Tabela 2. Przykfady produktéw projektu o matych gabarytach oraz elementy ich
graficznej wizualizacji

Przykiad produktu Znakowanie za pomoca elementéw
graficznej wizualizacji
1. Mate produkty: Produkty projektu bedg zawieraty:
a. maszyny, urzgdzenia, aparatura itp. | Obowiazkowo:
o niewielkich gabarytach 1. Logo PO IG

2. Logo Unii Europejskiej

3. Odwotanie stowne do Unii Europejskiej
(wbardzo  wyjatkowych  sytuacjach, gdy
techniki wykonania uniemozliwiajg czytelne
zamieszczenie odwotania stownego, element
ten nie jest obowigzkowy)

Opcjonalnie:
4. Logo beneficjentalinstytucji/projektu

Przyktady oznaczenia produktéw projektu o matych gabarytach:

NARDOOWE STRATECAL SPOSNOSY

INNOWACYINA
GOSPODARKA

i INNOWACYINA Miejsce na logotyp
GOSPODARKA beneficjenta/instytucji/projektu

HARQDOWA STRATEGIA SPOINGEC]
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GOSPODARKA beneficjenta/instytucji/projektu

HARODOWA STRATEGIA SPOINDEL]

i INNOWACYINA Miejsce na logotyp

4.2.2 Na poziomie lZ, IP i IW

Obowigzek informowania o wspétfinansowaniu projektow i dziatan finansowanych
ze srodkow EFRR cigzy rowniez na instytucjach zaangazowanych w zarzadzanie
i wdrazanie PO IG. Instytucje te obowigzuje stosowanie przepisow zawartych
w rozporzadzeniach 1083/2006 oraz 1828/2006. Uszczegdtowienia tych przepiséw
zawarte sg dodatkowo w kilku dokumentach, ktore precyzyjniej okreslajg obowigzki,
sposoby i narzedzia promocji projektéw i informowania o wspétfinansowaniu ze
srodkow EFRR. Sa to:

m  Wytyczne Ministra Rozwoju Regionalnego w zakresie informacji
i promocji,

m  Strategia komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach
Narodowej Strategii Spojnosci na lata 2007 — 2013,

m  Plan komunikacji PO IG.

Projekty, ktére realizujg instytucje zaangazowane we wdrazanie Programu (a nie sg
to projekty beneficjentow systemowych lub projekty kluczowe, ktérych promocja
réwniez bezwzglednie dotyczy) finansowane sg gtéwnie w ramach Priorytetu 9 PO IG
,Pomoc Techniczna”.

Dostepne wsparcie ze $rodkéw pomocy technicznej mozna przeznaczy¢é m.in. na
podnoszenie kwalifikacji zawodowych pracownikow zaangazowanych w realizacje
PO IG, zakup sprzetu, oprogramowania i wyposazenia stuzgcego realizacji celéw PO
IG, finansowanie dziatah z zakresu komunikacji i promocji oraz dziatan
szkoleniowych skierowanych do beneficjentéw, monitorowanie i kontrole projektow
i instytucji, wykonywanie ekspertyz, przygotowanie lub zakup publikacji, dziatania
ewaluacyjne.

Kazdy produkt lub efekt realizacji projektu, ktérego finansowanie nastgpito przy
wspoétudziale srodkéw unijnych, powinien zosta¢ oznakowany za pomocg logotypow
UE oraz PO IG, odpowiednio z odwotaniami stownymi lub jezeli wielkos¢, rodzaj,
badz technika wykonania to uniemozliwiajg — tylko logo UE oraz PO IG.

Produkty, materialy o duzych wymiarach

Wariant znakowania dla duzych produktéw oraz materiatdw informacyjnych
i promocyjnych zaktada, ze wszystkie beda zawieraty, zgodnie z rozporzadzeniem
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wykonawczym oraz Ksiega identyfikacji wizualnej NSS® co najmniej: logo UE
z podpisem "Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego", logo PO
IG, hasto promocyjne PO IG. Opcjonalnie jesli to mozliwe materiaty te mogq zawierac
logo instytucji, informacje o wspdtfinansowaniu projektu oraz hasto uzupetniajgce PO
IG. Przykfadowy podziat wybranych produktéw i materiatdbw promocyjnych dla tego

wariantu prezentuje tabela nr 3.

Tabela 3. Przykfady materiatdw o duzych wymiarach oraz elementy ich graficznej

wizualizacji

Przyktad produktu i materialu informacyjno -
promocyjnego

Elementy wizualizacji

1. Duze materiaty:

a. billboardy, plakaty, tablice
b. sprzet biurowy
c. sprzet komputerowy
d. banner, stand, roll-up, $cianki konferencyjne,
e. namioty, stoiska wystawowe itp.
2. Materiaty drukowane:
a. publikacje (np.: dokumenty programowe,
broszury, ulotki, biuletyny itp.),
b. notatniki, dyplomy, certyfikaty,
c. informacje prasowe, reklamy i ogloszenia
prasowe, reklamy i ogtoszenia internetowe,
d. teczki firmowe, kalendarze itp.
3. Materiaty multimedialne:
a. strony internetowe,
b. ogtoszenia internetowe,
c. banery internetowe,
d. artykuty sponsorowane w internecie,
e. bazy danych,
f. filmy,
g.

prezentacje Power Point

Materiaty informacyjne i promocyjne
zawieraja;

Obowiazkowo:

1. Logo PO IG.

2. Logo Unii Europejskiej.

3. Odwotanie stowne do Unii

Europejskiej.

4. Odwotanie stowne do EFRR (petna
nazwa).

5. Hasto okreslone dla PO IG
(w przypadku materiatéw
wymienionych w kolumnie

z przyktadami, od 1b do 3,
stosowanie hasta jest opcjonalne,
w zaleznoéci od wielkosci, rodzaju,
charakteru i techniki wykonania
materiatow).

Opcjonalnie:

6. Logo instytucji/projektu

7. Informacja o  wspoffinansowaniu
projektu

Przyktady oznaczenia materiatdw o duzych wymiarach:

INNOWACYINA Miejsce na logo unA evRoPEsSKA
GOSPODARKA instytucji/projektu o UROPES I FUNDLSZ -

MARQDOWA STRATEGIA SPOINGEC]

’ Ksiega identyfikacji wizualnej NSS to zatacznik do Strategii komunikacji Funduszy Europejskich
w Polsce w ramach Narodowej Strategii Spéjnosci na lata 2007 — 2013, dostepna jest pod adresem
http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/ZPFE/Strony/Dokumenty.aspx
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INNOWACYINA Miejsce na logo NI EURDPEISKA
GOSPODARKA instvtneii/nroiektn ROTWEIL REGIONALNEGD

MNARDDOWA STRATEGIA SPORNOSCI

Projekt wspoffinansowany ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka

Istotne uwagi:

v Hasto promocyjne okreslone przez Instytucje Zarzadzajacg dla PO IG jest
umieszczane w dowolnym miejscu produktu/materiatu. Musi by¢ jednak
umieszczone poza ciggiem znakow, ktére tworzg logo PO IG, logo UE, logo
instytucji/projektu.

v Informacja o wspoffinansowaniu projektu jest umieszczana w dowolnym miejscu
produktu/materiatu. Musi by¢ jednak umieszczona poza ciggiem znakow.

v Tresc¢ informacji o wspotfinansowaniu moze podlega¢ modyfikacji, rozwinieciu, np.
jezeli w ramach projektu realizujemy szkolenie, to informacja o wspétfinansowaniu
bedzie miata nastepujacg forme: ,Szkolenie wspoéffinansowane ze $rodkéw
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka”.

v W przypadku materiatdw promocyjnych wymienionych w punkcie 3 w tabeli nr 3,
oraz innych produktéw multimedialnych, dopuszczalne jest tworzenie i stosowanie
animowanych wersji elementéw wizualizacji. Przyktadowo, strony/podstrony
internetowe czy prezentacje multimedialne poswiecone realizowanemu projektowi
mogq zawiera¢ animowane logo badz caty cigg znakow.

Produkty, materialy o matych wymiarach

Wariant znakowania matych produktéw oraz materiatdw promocyjnych zaktada, ze
wybrane produkty i materiaty promocyjne oraz wybrane materiaty drukowane bedg
zawieraty, zgodnie zrozporzadzeniem wykonawczym oraz Ksiegg identyfikaciji
wizualnej NSS, co najmniej: logo UE z podpisem ,Unia Europejska”, logo PO IG,
a opcjonalnie jesli to mozliwe: logo instytucji/projektu. Przyktadowy podziat
wybranych produktéw i materiatow dla tego wariantu prezentuje ponizsza tabela.
Wybor zastosowanego wariantu zalezy od wielkosci, rodzaju i techniki wykonania
danego produktu lub materiatu, przy czym zaleca sie stosowanie wariantu
podstawowego w kazdym przypadku, gdy warunki techniczne to umozliwiaja.

Tabela 4. Przyktady materiatow o matych wymiarach oraz elementy ich graficzne;j

wizualizacji
Przyktad produktu/materiatu promocyjnego Elementy wizualizacji
1. Mate produkty i materiaty: Materiaty informacyjne i promocyjne
a. sprzet biurowy lub wyposazenie o bardzo zawieraja;
matych wymiarach, Obowiazkowo:
b. oprogramowanie, 1. Logo PO IG
c. gadzety o matych wymiarach, 2. Logo Unii Europejskiej
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d. nadruki na ptytach CD/DVD, itp. 3. Odwotanie stowne do Unii Europejskiej
2. Materiaty drukowane: (w bardzo wyjatkowych sytuacjach, gdy

a. papier firmowy, techniki wykonania uniemozliwiajg

b. bilety wizytowe, czytelne  zamieszczenie  odwotania

c. Kkarty grzecznosciowe, stownego, element ten nie jest

d. koperty, obowigzkowy)

e. naklejki na sprzet i wyposazenie itp Opcjonalnie:

4. Logo instytucji instytucji/projektu

Przyktady oznaczenia matych materiatéw promocyjnych:

GOSPODARKA Instytucji/projektu

HARDDOWA STRATEGIA SPOINGACH

i INNOWACYINA Miejsce na logotyp

GOSPODARKA beneficjenta/instytucji/projektu

HARCDOWA STRATEGIA SPOINGSCI

i INNOWACYINA Miejsce na logotyp

5. Narzedzia informacji i promoc;ji

Wybor odpowiedniego narzedzia promocji projektu zalezy m.in. od tego jaka

funkcje petnimy w systemie PO |G: beneficjenta czy tez instytucji zaangazowanej we
wdrazanie PO IG. Nie istnieje jednak przepis zabraniajgcy beneficjentom
i instytucjom stosowania okreslonego narzedzia promociji, sposréd wymienionych
i opisanych w kolejnych rozdziatach przyktadow. Pamietac¢ nalezy jednak, by wydatek
poniesiony na promocje byt kwaliflkowany, racjonalny, a jego poniesienie
uzasadnione. Zatem w przypadku beneficjenta, ktéry w wyniku realizacji projektu
otrzymat dofinansowanie na opracowanie wzoru przemystowego lub uzytkowego nie
ma wiekszego sensu stosowanie narzedzi promocji typu reklama w telewiz;ji.
Wazne by informacja o wspétfinansowaniu, ktérg chcemy przekazaé, byta czytelna
dla szerokiego kregu odbiorcow, dlatego tez nie zaleca sie uzywania skrétéw (np.
UE, EFRR czy PO IG), poniewaz nie sg one powszechnie znane wszystkim grupom
docelowym. Na wszystkich produktach projektu i materiatach zaleca sie
zamieszczane petnych nazw.
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Przy zamieszczaniu logo nalezy przestrzega¢ zasad proporcji. Symbole
zamieszczane na wszystkich produktach projektu i na materiatach powinny mie¢
zblizong wielkos¢. Logo UE nie powinno by¢ znaczaco mniejsze niz logo Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka.

Przyktadowe rozmieszczenie logo przedstawiono na ponizszym rysunku.
Na czerwono zaznaczono linie graniczne/pomocnicze wyznaczajgce obszar, poza
ktére gorna i dolna granica logotypdw UE oraz logotypu instytucji/beneficjenta nie
powinna wykraczac.

W zestawieniach z innymi znakami logo PO IG znajduje sie zawsze z lewej strony,
logo UE z prawej strony, w przestrzeni pomiedzy tymi znakami mozna umiescic¢ inne
znaki, np. logo beneficjenta, logo instytucji lub logo projektu itp. Na ponizszym
przyktadzie zastosowano logo Ministerstwa Rozwoju Regionalnego.

INNOWACYINA ) FNISTERSTWO s cumoresses
GOSPODARKA REGINALNEGD

ARDODUWA STRATELIR SPORRCECT

UWAGA: W przestrzeni pomiedzy znakami PO IG oraz UE, jak rowniez na catej
powierzchni produktu projektu, nie mozna zamieszczaé logotypow innych firm,
instytucji, podwykonawcow czy sponsorow, jezeli te podmioty nie petnig w projekcie
funkcji jego beneficjenta®.

5.1 Na poziomie beneficjentow

Beneficjent zobowigzany jest do poinformowania wszystkich uczestnikow projektu
(czyli oséb zaangazowanych w realizacje projektu) oraz opinii publicznej o pomocy
otrzymanej z funduszy unijnych. Poniewaz rozporzgadzenie 1828/2006 Komisji
Europejskiej podaje jedynie minimalny zestaw narzedzi stuzgcych promocji projektu
(tablice informacyjne, tablice pamigtkowe, dokumentacja), Instytucja Zarzadzajgca
zaleca zastosowanie wiecej niz wskazane w rozporzgdzeniu narzedzia promocji,
w celu zintensyfikowania dziatan informacyjnych i promocyjnych. Beneficjenci
powinni stosowaé w promocji projektu jednolita identyfikacje wizualng, ktéra
obejmuje:
- logo UE 2z podpisem ,Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju
Regionalnego” (w przypadku produktéw projektu o matych gabarytach lub
w przypadku ktorych technika wykonania uniemozliwia zamieszczenie
odwotania do funduszu, obowigzkowo tylko odwotanie do Unii Europejskiej,
a w skrajnych przypadkach tylko logo UE),

- logo i nazwe Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,

- hasta okreslonego przez 1Z, o ktérym wspomniano w rozdziale 3.3
(obowigzkowo przede wszystkim na tablicach informacyjnych i pamigtkowych),

* O tym kto petni funkcje beneficjenta projektu, mozna dowiedzie¢ sie z umowy o dofinansowanie
projektu.
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- kolorystyke stosowang w przypadku znakowania produktéw projektu (jest
dowolna, aczkolwiek zaleca sie stosowanie bieli lub koloréw zarezerwowanych
dla PO IG, opisanych w zatgczniku nr 2 do przewodnika),

- odpowiednig czcionke (zalecana, aczkolwiek nieobowigzkowg — wskazang
w przyktadzie 1).

W przypadku duzych projektéw, o czym pisano juz w rozdziale 3.3, beneficjenci
zobowigzani sg do stosowania:

m W trakcie realizacji projektu tablic informacyjnych,
po zakonczeniu projektu tablic pamiagtkowych.

Wzér tablic opisano w rozdziale 5.3.2.

Ponadto, beneficjenci mogg wybraé inne sposréd otwartego katalogu wskazanych
nizej narzedzi, ktére wykorzystajg w celu wzmocnienia efektu promocji projektu,
poprzez zamieszczanie na nich logotypéw PO IG oraz UE np.:

s materialy promocyjne,

s nadruki na ptytach CD/DVD, zawierajgcych dokumentacje dot. projektu,

m  strona internetowa/zaktadka poswiecona projektowi,

m  prezentacja multimedialna.

Podkreslic nalezy, ze wybor powyzszych narzedzi, poza tablicami oraz
dokumentacjg, a w przypadku beneficjentow posiadajgcych strone internetowg
dodatkowo poprzez stworzenie odpowiedniej zaktadki poswieconej projektowi, jest
opcjonalny imusi by¢ racjonalny oraz uzasadniony z punktu widzenia efektu
promaocji.

Pamieta¢ jednak trzeba, iz kazdy produkt zakupiony ze srodkdéw projektu powinien
by¢ oznaczony co najmniej logo UE oraz logo PO IG. Zasady znakowania produktéw
opisano w rozdziale 4.2.1

Ponadto powinno sie mie¢ na uwadze spetnienie obowigzku poinformowania
wszystkich uczestnikow projektu (czyli oséb zaangazowanych w realizacje projektu)
oraz opinii publicznej o pomocy otrzymanej z funduszy unijnych, o ktérym modwi
rozporzadzenie 1828/2006. To od beneficjenta projektu zalezy w jaki sposob
spetnienie tego obowigzku wykaze i czy bedzie ono wystarczajgce.

Przykiad 1 Zalecana czcionka

MBCCDEEFGHIJKLLMNNOEJPQRSSTUVWXZZZ
agbccédeefghijkimnnoopqrsstuvwxyzzz
0123456789

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXZZZ
agbccédeefghijklimnnodpqgrsstuvwxyzzz
0123456789
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Znakowanie dokumentaciji
Po podpisaniu umowy o dofinansowanie projektu, oprécz produktdw projektu,
rébwniez cata dokumentacja zwigzana z realizacjg projektu (np. korespondencja
prowadzona z innymi organami i instytucjami dotyczaca realizowanego projektu) oraz
segregatory/teczki, w ktorych jest ona przechowywana, muszg zawiera¢ logo UE
z podpisem ,Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego” oraz logo
PO IG, zgodnie z przyktadami od 2 do 5. W przypadku dokumentacji wytworzone;j
jeszcze przed terminem podpisania umowy o dofinansowanie projektu (ma to
zastosowanie np. w przypadku dokumentacji wykonawczej projektu), obowigzek ich
oznakowania mozna spetni¢ poprzez naklejenie naklejki np. na stronie tytutowej lub
na grzbiecie segregatora z dokumentami dotyczacymi projektu.
W przypadku dokumentéw wystepujacych w formie gotowych formularzy lub wzoréw
(np. dokumenty finansowo-ksiegowe, druki samokopiujgce, druki rachunkow lub
faktury), w ktérych tres¢ beneficjent nie ma mozliwosci ingerenciji, ani na ktérych nie
moze zastosowac petnej formy oznaczen, obowigzek znakowania dokumentacji
mozna spetni¢ poprzez:

= dokonywanie opisu faktury, rachunku na papierze posiadajgcym wymagane

znaki graficzne,
= uzycie pieczatki z informacjg o wspotfinansowaniu i z oznakowaniem,
= uzycie naklejki z wymaganymi znakami graficznymi.

C 0

UWAGA: Zdarza sie, ze zanim umowa o dofinansowanie zostanie podpisana,
beneficjent, np. podczas prowadzenia kampanii promujacej projekt, chciatby postuzyc
sie logo Programu Innowacyjna Gospodarka. Nie moze jednak tego robi¢, poniewaz
nie ma pewnosci, ze projekt zostanie dofinansowany, a celem komunikacji wizualne;j
Programu Innowacyjna Gospodarka jest promocja Europejskiego Funduszu Rozwoju

Regionalnego. /

5.2 Na poziomie IZ, IP, IW

Instytucje zaangazowane we wdrazanie PO |G zobowigzane sg do stosowania
zasad promocji w odniesieniu do kazdego materiatu i produktu, bedacego efektem
realizacji projektu. Wybor sposobu oraz narzedzia promocji zalezy od funkciji
instytucji jakg petni ona w systemie instytucjonalnym PO |G. Zakres obowigzkow IZ,
IP i IW w zakresie informacji i promocji okresla Plan komunikacji PO IG, a konkretne
dziatania tzw. Roczny plan dziatanh informacyjnych i promocyjnych PO IG. Ten ostatni
dokument zawiera opis dziatan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych
planowanych przez poszczegdlne instytucje na dany rok kalendarzowy, okresla
grupe docelowg, harmonogram realizacji i budzet planowanych dziatan oraz
spodziewane rezultaty. W celu zintensyfikowania dziatan informacyjnych zaleca sie
stosowanie réznorodnych narzedzi promociji. Instytucje zaangazowane w realizacje
PO IG powinny rowniez stosowa¢ we wszystkich materiatach jednolitg identyfikacje
wizualna, ktéra obejmuje:

- logo UE zpodpisem ,Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju

Regionalnego” (w przypadku materiatbw o matych wymiarach lub w przypadku

ktorych technika wykonania uniemozliwia zamieszczenie odwotania do funduszu,
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obowigzkowo tylko odwotanie do Unii Europejskiej, a w skrajnych przypadkach
tylko logo UE),

- logo i nazwe Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,

- kolorystyke stosowang w przypadku znakowania materiatow (jest dowolna,
aczkolwiek zaleca sie stosowanie bieli lub kolorow zarezerwowanych dla PO IG,
opisanych w zatgczniku nr 2 do przewodnika),

- odpowiednig czcionke (zalecana, aczkolwiek nieobowigzkowg - wskazang na
przyktadzie 1).

Instytucje zaangazowane w realizacje PO |G stosujg zwykle materiaty promocyjne
opisane w tabelach 3 oraz 4, z zachowaniem zasad dotyczacych wizualizaciji
(a zatem zastosowanie odpowiednich logo - w zaleznosci od wielkosci materiatu,
czy tez techniki jego wykonania, proporcji znakow).

Podobnie jak w przypadku beneficjentéw, IZ, IP i IW réwniez majg obowigzek
stosowania znakowania przy uzyciu logo PO |G oraz logo UE z podpisem ,Unia
Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego”, do dokumentacji
zwigzanej z projektem.

Propozycje zamieszczono w przyktadach od 3 do 5.

Przykiady oznaczenia dokumentacji projektowej, majace zastosowanie
zarowno do dokumentacji beneficientow, jak i dokumentacji instytucji
zaangazowanych we wdrazanie i realizacje PO IG.

Przykiad 2

i !SNONSOPVOUDAEF\E?(!:A logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007 — 2013

NARODOWA STRATEGIA SPOIRCEC]

UNIA EUROPEJSKA logo Unii Europejskiej z podpisem Unia Europejska. Europejski
EUROPEJSKI FUNDUSZ Fundusz Rozwoju Regionalnego.
ROZWOIU REGIONALNEGD W  przypadku produktow projektu o niewielkich gabarytach,

znakowanie projektow oméwiono w rozdziale 4.2.1.14.2.2

W  ponizszych przyktadach zamieszczono proponowane wzory oOznaczania
korespondencji dotyczacej projektu oraz segregatoréw, w ktorych przechowywana
jest dokumentacja. W miejscu, gdzie w przyktadach 4 i 5 zaproponowano lokalizacje
logo beneficjenta, moze pojawi¢ sie rowniez logo instytucji (np. 1Z PO IG, IP PO IG
lub IW PO IG) lub logo projektu.

ok

/UWAGA: Po podpisaniu umowy o dofinansowanie projektu instytucja ma obowigz
oznakowania odpowiednimi znakami i informacjami catej dotychczasowej
dokumentacji dotyczacej projektu, nawet tej sprzed podpisania umowy. Obowigzek
zostanie spetniony jesli naklejka ze znakami i informacjami znajdzie sie na wszelkich
dokumentach lub na grzbiecie segregatora z dokumentami.

AU )
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Przyktad 3: Wzor korespondenciji dotyczgcej projektu
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Przyktad 4: Wz6r oznakowania oktadki segregatora

INNOWACYINA LOGO BEMEFICJEMNTAS _UNA EUROPESHA
GOSPODARKA INSTYTUCJI PROJEKTU RO RESIONALN S0

NARODOWA STRATCGIA SPCENDSCI

T ettt

Projekt wspoétfinansowany przez Unie Europejska
z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

Dokumentacja zwigzana z realizacja Projektu hedzie przechowywana
przez okres co najmniej 3 lat® od daty zamkniecia Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka
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@ Obowigzek przechowywania dokumentacji zalezy od wystgpienia pomocy publicznej w projekcie. W przypadku
Jezeli pomoc publiczna wystgpi, dokumentacja zwigzana z realizacjg projektu bedzie musiata by¢ przechowywana
przez okres 10 lat od udzielenia:

- pomocy indywidualnej (wej$cia w zycie umowy o dofinansowanie projektu),
- ostatniej pomocy programu pomocowego,
- pomocy de minimis

Przyktad 5. Przyktad oznakowania grzbietu segregatora

UNIA EUROPEISKA
ELIROPE 1SKT FLINDLIEE
RCENWEURE REGIDNALNEGD

LOGO BEMEFICJENTA! INSTYTUCJI
PROJEKTU

PROJEKT WSPOLFINANSOWANY PRZEZ UNIE EUROPEJSKA

Z EUROPEJSKIEGO FUNDUSZU ROZWOJU REGIONALNEGO

NARODOWA STRATECIA SPOHRNDS

INNOWACYINA

GOSPODARKA
NAZWA PROJEKTU:

PROJEKT NR
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5.3 Przyklady oznakowania projektu za pomoca wybranych narzedzi promocji

5.3.1 Naklejki/plakietki/tabliczki informacyjne

Narzedzie to stosuje sie w celu oznakowania srodkow trwatych, m.in.: maszyny
i urzgdzenia, aparatura, wyposazenie biurowe, sprzet komputerowy, sprzety audio —
wizualne, zakupione ze $rodkéw EFRR w ramach PO IG. Plakietki/naklejki stosuje
sie rowniez w przypadku wartosci niematerialnych i prawnych np. oprogramowanie,
umieszczajgc je w widocznym miejscu na sprzecie, w ktorym dane oprogramowanie
zostato zainstalowane.
Sprzet oraz wyposazenie zakupione na potrzeby projektu z funduszy projektu, musi
by¢ wyraznie oznakowane — np. za pomocg naklejek w widocznym miejscu oraz musi
by¢ czytelne. W przypadku produktéw o bardzo matych gabarytach, na ktérych nie
ma mozliwosci zamieszczenia czytelnej informacji o wspotfinansowaniu, dopuszcza
sie zamieszczenie informacji o wspotfinansowaniu na opakowaniu/etui produktu,
ktére powinno by¢ dostepne i przechowywane wjednym miejscu wraz
z uzytkowanym produktem.
Ukfad naklejki/plakietki powinien zawierac:
- Logo Unii Europejskiej z podpisem Unia Europejska,
- Logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka.

Naklejki bgdz tabliczki nalezy wykorzystac¢ rowniez do oznakowania stanowisk pracy
pracownikow zaangazowanych w realizacje projektu wspoffinansowanego ze
srodkéw unijnych®, np. poprzez naklejenie takiej naklejki na drzwiach pokoju,
w ktérym pracownik/cy pracuje/ja.

W przypadku przestrzeni tzw. open space wymog oznakowania stanowiska pracy
moze zostaC spetniony poprzez zamieszczenie naklejki na biurku, badz innej
powierzchni na stanowisku pracy danego pracownika, zapewniajgcym jego wiasciwg
ekspozycje. Mozna oznakowac réwniez cate pomieszczenie wykorzystujgc w tym
celu tabliczki umieszczone przed salg (z informacjg o wspoffinansowaniu stanowisk
pracy oséb zaangazowanych w realizacje projektu), oznaczyé¢ Scianke dzielaca open
space (jezeli ma zastosowanie) lub przed wejSciem na sale umiesci¢ liste oséb
zaangazowanych w realizacje projektu itd.

Znaki graficzne powinny byé¢ czytelne i wyrazne, przy zachowaniu zasad opisanych
w zatgcznikach do niniejszego Przewodnika, dotyczacych samego znaku graficznego
i mozliwosci jego zestawiania z innymi znakami.

W ramach oznaczania maszyn, urzadzen, sprzetu i wyposazenia mozliwe jest
wykorzystywanie naklejek papierowych, na folii samoprzylepnej, tabliczek
plastikowych, metalowych.

Ponizej przedstawiono przyktady naklejek do umieszczenia na srodkach trwatych
(wersja dla produktow o matych gabarytach, na ktérych nie ma mozliwosci
zamieszczenia wersji podstawowej) oraz do oznakowania miejsca pracy
pracownikow zaangazowanych w realizacje projektu.

> Wymog ten nie dotyczy 0séb zatrudnionych z tytutu uméw cywilnoprawnych
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INNOWACYINA LENEA,
GCOSPODARKA EURCPEISKA
PEAR RO STRATTGAR SRhelhl

Zakup wyposaZzenia wepitfinansowany ze Srodkow Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach Programu QOperacyjnego
Innowacyjna Gospodarka, 2007 - 2013
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INNOWACYINA LENEA,
GCOSPODARKA EURCPEISKA
PEAR ORI STRATEGAR SRhelhL

Stanowiska pracy osob zaangazowanych w realizacje projektu ... (nazwa
projektu) =g wspotfinansowane ze srodkow unijnych ... [petna nazwa funduszu)
Programu Operacyjnego ... {petna nazwa Programu)

&
¥

4 cm

5.3.2 Tablice informacyjne i pamiagtkowe
5.3.2.1 Tablice informacyjne i pamigtkowe - zewnetrzne

Tablice informacyjne i pamiagtkowe umieszcza sie w przypadku inwestycji
budowlanych lub infrastrukturalnych, typu inwestycje w budowle i budynki, np. rozwdj
infrastruktury parkéw technologicznych, inwestycje infrastrukturalne przedsiebiorstw,
w tym inwestycje typu greenfield, itp. Tablice pamigtkowg dodatkowo nalezy
zamiesci¢ w przypadku inwestycji w srodki trwate (przy zatozeniu spetnienia wymogu
wartosci wktadu publicznego do projektu, o ktérej byta juz mowa w rozdziale 3.3).

Tablice powinny by¢ umieszczane na terenie realizacji kazdego projektu
w sposéb trwaty, zabezpieczajacy je przed zniszczeniem. Dopuszcza sie tablice
statyczne: wolnostojgce (jednostronne lub dwustronne), tablice wiszace do montazu
na scianach, elewacjach itp. (jednostronne - do montazu ptaskiego, dwustronne — do
montazu na krotszej krawedzi lub na specjalnie do tego przystosowanym wysiegniku
Sciennym do montazu).

W przypadku gdy projekt objety jest obowigzkiem zamieszczenia tablicy
informacyjnej, a realizowany jest w wielu lokalizacjach, tablice informacyjne powinny
zosta¢ umieszczone w przypadku wszystkich miejsc realizacji projektéw, gdzie
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realizowane sg roboty infrastrukturalne czy budowlane, z catkowitym wktadem
publicznym powyzej 500 000 euro.

Taka sama zasada odnosi sie do tablicy pamigtkowej.

Jezeli natomiast wartos¢ catego wktadu publicznego do projektu, w ramach
ktérego prowadzone sg roboty infrastrukturalne lub budowlane przekracza 500 000
euro, ale w poszczegolnych miejscach realizacji wartos¢ robot nie przekracza tej
kwoty, nalezy postawi¢ jedng tablice informacyjng przed siedzibg beneficjenta lub
w innym widocznym miejscu, zwigzanym z miejscem realizacji projektu.

W przypadku instytucji sektora finanséw publicznych, wktad publiczny do projektu
bedzie réwny wartosci projektu.

Do okreslania wartosci wktadu publicznego do projektu w kontekscie wypetniania
obowigzkéw informacyjnych i promocyjnych nalezy zastosowa¢ wartos¢ kursu
wymiany EUR/PLN z przedostatniego dnia pracy Komisji Europejskiej miesigca
poprzedzajgcego miesigc podpisania umowy o dofinansowanie.

Przyktadowo: beneficjent podpisat umowe w dniu 27 maja 2010 roku. Wartos¢ kursu
wymiany EUR/PLN do przeliczenia wartosci wktadu publicznego bedzie wartoscig na
dzien 29 kwietnia 2010r. (ten dzien byt bowiem przedostatnim dniem roboczym pracy
Komisji Europejskiej w miesigcu poprzedzajgcym miesigc podpisania umowy
o dofinansowanie). Wartos¢ 1 euro w dniu 29 kwietnia 2010 r. wynosita 3,9153 PLN.
Kurs EUR/PLN mozna zweryfikowa¢ na stronie internetowej Europejskiego Banku

Centralnego, ktorego adres internetowy Zzamieszczono ponize;j
http://www.ecb.int/stats/exchange/eurofxref/html/eurofxref-graph-pin.en.html.

Zaleca sie, by tablice wykonane byly z materiatu trwatego (np. mosigdz,
marmur), gwarantujgcego dtugoletni okres ich eksploatacji oraz atrakcyjnos¢ pod
wzgledem estetycznym i graficznym Nie nalezy stosowac agresywnych kolorow tta
tablicy (np. czerwony, pomaranczowy). Zaleca sie, by tto tablicy bylo biate
(ewentualnie w zalecanych barwach przeznaczonych dla PO IG, przedstawionych
w ponizszych przyktadach), a czcionka typu Arial CE, w kolorze czarnym.

Napisy na tablicach wykonuje sie w sposob czytelny i trwaty. Litery i cyfry powinny
by¢ o wysokosci co najmniej 4 cm.

Wielkos¢ liter uzytych do wskazania finansowego udziatu Unii Europejskiej nie moze
by¢ mniejsza niz wielko$¢ napisu wskazujgcego na udziat krajowy.

Technologia zastosowana do wykonania tablic oraz metody nanoszenia informaciji
i grafiki na nich sg dowolne. Moze to by¢ np. metodg nadruku solwentowego,
sitodruku, z plotera tngcego lub innymi metodami, ktore pozwalajg na trwatg
ekspozycje informacji na nich zawartych. Ponizej opisano szczegdtowe wymagania
w odniesieniu do poszczegolnych typow tablic.

¢ Tablice informacyjne — w trakcie realizacji projektu

Umieszcza sie je w miejscu widocznym, np. przy drodze sgsiadujgcej z miejscem
realizacji projektu lub przy bramie wjazdowej na miejsce prac. Tablice informacyjng
beneficjent zobowigzany jest umiesci¢ w dniu podpisania umowy o dofinansowanie
projektu, bgadz w pierwszym dniu rozpoczecia prac — zgodnie z harmonogramem
rzeczowym projektu.
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Uktad tablicy powinien zawierac:

logo Unii Europejskiej z podpisem ,Unia Europejska. Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego”,

logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,

poza ciggiem znakow, w dolnej czesci tablicy, zgodnie z przyktadami 6-9,
nalezy umiescic informacje o wspotfinansowaniu projektu,

nazwe realizowanego projektu, jego taczny budzet i wysokos¢ dofinansowania
ze srodkéw UE,

okres realizacji projektu (podawany do wyboru w uktadzie: RR® — RZ lub MR®
-RR — MZ°- RZ)

hasto promocyjne przeznaczone dla PO IG.

Wymiar tablicy informacyjnej powinien by¢ proporcjonalny do wartosci projektu,
zaleca sie jednak przyja¢ nastepujace minimalne wymiary: 150 cm x 100 cm, by
umozliwi¢ jej widoczng ekspozycje.

Przyktadowe wzory tablicy informacyjnej przedstawiono ponizej.

Przyktad 6. Wersja z biatym ttem:

- 150 cm N
&
INNOWACYINA LOGO BENEFICJENTAI UMIA EUROPEISKA
GOSPODARKA INSTYTUCJI PROJEKTU ROZWELRS REGIONALHEGD
NARDDOWA STRATECAA SPOINCRC!

DOTACJE NA INNOWACJE

100 cm
MAZWA INWWESTY CJI
Mazwa beneficjenta: ABCD
Wartosc projektu: 1 234,00 PLN
Udziat Unii Europejskie;: 5 678,00 PLN
Okres realizaci: 2000 - 2010

PROJEKT WSPOLFINANSOWANY PRZEZ UNIE EUROPEJSKA
Z EUROPEJSKIEGO FUNDUSZU ROZWOJU REGIONALNEGO

® RR — Rok Rozpoczecia realizacji inwestycji
7 RZ- Rok Zakonczenia inwestycji

¥ MR- Miesigc Rozpoczecia inwestycji

9 MZ- Miesigc Zakonczenia inwestycji
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Przykiad 7. Wersja z kolorami w tle zarezerwowanymi dla PO IG

INNOWACYINA LOGO BENEFICJENTA/ UNIN EUROPLISKA
. GOSPODARKA INSTYTUCJI PROJEKTU ROTWCL REGIONALNEGE)
MNARCODOWA STRATEGIA SPORRCAC]

DOTACJE NA INNOWACJE

NAZWA INWESTYCJ

Mazwa beneficienta: ABCD
Wartosé projektu; 1.234,00 PLN
Udziat Unii Europejskisj; 5 678,00 PLH
Okres realizacjic " 2000 - 2010

PROJEKT WSPOLFINANSOWANY PRZEZ UNIE EUROPEJSKA
Z EUROPEJSKIEGO FUNDUSZU ROZWOJU REGIONALNEGO

Przykiad 8. Wersja z kolorami w tle zarezerwowanymi dla PO |G

INNOWACYINA LOGO BENEFICJENTA/ s evnoPE A
GOSPODARKA INSTYTUCJN PROJEKTU ROTWCIRS NECIONALNEGD
HARCDOWA STRATEGIA SPEINDSCI

DOTACJE NA INNOWACJE

PROJEKT WSPOLFINANSOWANY PRZEZ UNIE EUROPEJSKA
Z EUROPEJSKIEGO FUNDUSZU ROZWOJU REGIONALNEGO
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Przyktad 9: Wersja z kolorami w tle zarezerwowanymi dla PO IG

INNOWACYINA LOGO BENEFICJENTAS S A
GOSPODARKA INSTYTUCJI PROJEKTU RO REGIDNALNEGO
NARODOWA STRATECIA SPOINGAD

DOTACJE NA INNOWACJE

A DA [NWESTY CJ

Mazwa beneficienta: ABCD
Wartose projektu 1234,00 PLN
Udziat Linii Europejskie): G 678,00 PLN
Okres realizacji: 2000 - 2010

e Tablice pamigtkowe — po zakonczeniu projektu

Umieszcza sie je w ciggu 6 miesiecy od dnia zakonczenia realizacji projektu, w celu

pozostawienia trwatej informacji o wsparciu inwestycji ze srodkéw EFRR. Umieszcza

sie je w miejscach powszechnie dostepnych, takich jak: elewacje frontowe czy

wejscia do budynkéw. Po zainstalowaniu tablic pamigtkowych nalezy niezwtocznie

usungg¢ tablice informacyjne.

Uktad tablicy powinien zawierac:

- logo Unii Europejskiej z podpisem ,Unia Europejska. Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego”,

- logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,

- poza ciggiem znakéw, w dolnej czesci tablicy, zgodnie z przyktadem nr 10,
nalezy umiescic informacje o wspoétfinansowaniu projektu,

- nazwe zrealizowanego projektu, jego faczny budzet i wysokosc
dofinansowania ze srodkéw UE,

- okres realizacji projektu,

- hasto promocyjne przeznaczone dla PO IG.

Tablica powinna mie¢ wielkosc¢, ktéra umozliwia jej wtasciwg ekspozycje.

Minimalny zalecany wymiar to: 70 cm x 50 cm.

Tablica pamigtkowa powinna zawieraC aktualne dane finansowe, tzn. nalezy
uwzglednia¢ ewentualne zmiany wprowadzone aneksami do umowy. W ramach
danych finansowych nalezy podacC catkowitg wartos¢ projektu (tzn. koszty
kwaliflkowane i niekwalifikowane) zapisang w umowie o dofinansowanie

32



(lub w aneksie do niej) oraz wkifad budzetu Unii Europejskiej. Na tablicy mozna
rowniez zamiescic informacje o wkfadzie krajowym (np. z budzetu panstwa).

Tablice pamigtkowe nalezy umieszcza¢ na czas trwatosci projektu, tj. na okres
przynajmniej 5 lat od dnia zakonczenia realizacji projektu lub na okres przynajmniej 3
lat w przypadku projektow realizowanych w celu utrzymania inwestycji badz miejsc
pracy utworzonych przez MSP. Rekomendowanym rozwigzaniem jest pozostawienie
tablicy pamigtkowej rowniez po uptywie tego okresu.

Przyktadowy wzor tablicy pamigtkowej zaprezentowano ponizej. Kolorystyka tablicy —
do wyboru sposréd 4 wzoréw, tak, jak w przypadku zaprezentowanych tablic
informacyjnych.

Przyktad 10 Tablica pamigtkowa

- 70 cm N
&
INNOWACYINA LOGO BENEFICJENTAS UnA EUROPEISKA
GOSPODARKA IHSTYTUCJI | PROJEKTU ROTWE REGIONALNESD
NARODOWA STRATECIA SPOENCACT

DOTACJE NA INNOWACJE
=0 crm

MADNA INVESTYCJI

Mazwa beneficjenta: ABCD
Wartosc projektu: 1 234,00 PLN
Udziat Unii Europejskisj: 5 678,00 PLN
Okres realizacji: 2000 - 2010

PROJEKT WSPOLFINANSOWANY PRZEZ UNIE EUROPEJSKA
ZEURDPEJSKIEGO FUNDUSZU ROZWOJU REGIONALNEGO

Wyjatki:

Instytucja Zarzadzajgca Programem Innowacyjna Gospodarka, w skrajnych
przypadkach, dopuszcza zamieszczanie tablic informacyjnych/pamigtkowych
0 mniejszych wymiarach.

Instytucja Zarzadzajgca dopuszcza rowniez mozliwos¢ zwolnienia beneficjenta
z obowigzku zamieszczania na tablicy informacyjnej/pamigtkowej wartosci
projektu, wartosci otrzymanego dofinansowania, badz okresu realizacji
projektu, jezeli zamieszczenie takich informacji moze przynies¢ szkode
beneficjentowi (np. w przypadku zakupu kosztownego sprzetu komputerowego
wzrasta potencjalne zagrozenie kradziezg), lub z innych, odpowiednio
uargumentowanych powodow.

W przypadku projektéow catosciowo lub czesciowo objetych tajemnica, badz
tajnych, dla ktérych ma zastosowanie obowigzek zamieszczania tablic
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informacyjnych/pamigtkowych, Instytucja Zarzadzajaca Programem
Innowacyjna Gospodarka dopuszcza zwolnienie beneficienta z tego
obowigzku w miejscu realizacji projektu. Tablice nalezy wéwczas umiescic
w siedzibie Beneficjenta.

e W odniesieniu do tablic pamigtkowych, rozporzgdzenie KE 846/2009
dopuszcza zastosowanie innego sSrodka promocji, w przypadku gdy
zamieszczenie tablicy pamigtkowej na srodku trwatym, dla projektu, wobec
ktérego istnieje taki wymdg, nie jest mozliwe. Moze to by¢ np. mata tabliczka,
plakietka lub naklejka.

Uzyskanie przez beneficjenta zgody na zastosowanie odstepstw, o ktérych mowa
powyzej, musi zosta¢ dokonane na piSmie i byC poprzedzone pisemng prosbg
beneficienta do Instytucji Zarzadzajgcej Programem Innowacyjna Gospodarka,
zawierajgcym jasno wskazang przyczyne oraz argumentacje braku mozliwosci
petnego spetnienia obowigzku.

5.3.2.2 Tablice informacyjne i pamiagtkowe - wewnetrzne

Tablice informacyjne wewnetrzne Instytucja Zarzadzajgca rekomenduje

zastosowac w przypadku projektow, w ktorych zakresie rzeczowym nie wystepujg
roboty budowlane lub infrastrukturalne, ale ktérych przedmiotem jest np. zakup
srodkéw trwatych, pozyskanie wartosci niematerialnych i prawnych, takich jak:
nabycie wynikéw prac B+R, praw do wiasnosci intelektualnej w tym patentéw, know —
how Ilub innej nieopatentowanej wiedzy technicznej zwigzanej z wdrazanym
produktem lub ustugg itp.
Zaleca sie zamieszczenie tego typu tablicy w przypadku projektéw o duzej wartosci.
Instytucja Zarzadzajaca rekomenduje przyjecie kryterium, jak w przypadku tablic
informacyjnych i pamigtkowych — wymaganych rozporzadzeniem, tj. gdy wartosc
catkowitego wktadu publicznego do projektu przekracza 500 000 euro.

Tablice wewnetrzne umieszcza sie w miejscach powszechnie dostepnych, takich jak:

reprezentacyjne wnetrza budynkéw, widoczne miejsca w siedzibach beneficjentéw.

Ukfad tablicy powinien zawierac:

- logo Unii Europejskiej z podpisem ,Unia Europejska. Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego”,

- logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,

- poza ciggiem znakow, w dolnej czesci tablicy, zgodnie z przyktadem nr 11,
nalezy umiescic informacje o wspoétfinansowaniu projektu,

- nazwe realizowanego projektu, jego taczny budzet i wysokos¢ dofinansowania
ze srodkow UE,

- okres realizacji projektu,

- hasto przeznaczone dla PO IG.

Tablica powinna mie¢ wielkos¢, ktéra umozliwia jej wlasciwg ekspozycije.
Minimalny zalecany wymiar to: 40 cm x 30 cm.
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Przyktad 11 Wzor tablicy wewnetrznej

40 cm

L

-
-+

GOSPODARKA INSTYTUCJU PROJEKTU | noowits AEcicHALiEcs
NARDDOWA STRATECIA SPOINGSCI

! INNOWACYINA LOGO BENEFICJENTA/ UNIA EUROFEISHA

DOTACJE NA INNOWAC.JE
30 cm

MADYWA INWESTYC I

Mazwa beneficjenta: ABCD
Wartase projektu: 1 234,00 PLN
Udziat Unii Europejskiaj: 5 678,00 PLN
Okres realizac)i: 2000 - 2010

PROJEKT WSPOLFINANSOWANY PRZEZ UNIE EUROPEJSKA
Z EUROPEJSKIEGO FUNDU SZU ROZWOJU REGIONALNEGO

W przypadku tego typu tablic wewnetrznych, Instytucja Zarzadzajgca PO |G rowniez
dopuszcza wyjatki w zakresie informacji, ktére zaleca sie na niej zamiesci¢, na
zasadach ktére majg zastosowanie do tablic zewnetrznych.

UWAGA: W przypadku, kiedy wniosek o ptatnos¢ kornncowg nie zostat zatwierdzonx
w okresie 6 miesiecy od daty zakonczenia projektu wskazanej w umowie

o dofinansowanie, istnieje prawdopodobienstwo zmiany ostatecznych kwot
dotyczacych wartosci oraz dofinansowania projektu. W takiej sytuacji zaleca sie:

- umieszczenie tablicy pamigtkowej technikg umozliwiajgcg wprowadzenie zmian
w zakresie wskazanych na niej kwot, tak aby po catkowitym rozliczeniu projektu
byta mozliwos¢ umieszczenia kwot ostatecznych;

- umieszczenie tablicy pamigtkowej zgodnie z kwotami z wniosku o ptatno$é
koncowa, a po jego zatwierdzeniu, wymiane tablicy pamigtkowej, w przypadku
wystgpienia zmian w kwotach ostatecznych.

Nalezy pamieta¢, ze brak zatwierdzenia wniosku o ptatnos¢ korncowg po uptywie 6
miesiecy od daty zakonhczenia projektu wskazanej w umowie o dofinansowanie, nie

Qvalania z obowigzku umieszczenia tablicy pamigtkowej projektu. /

5.3.3 Internetowe narzedzia promociji

e Strona internetowa
Strona internetowa jest narzedziem promocji, ktére Instytucja Zarzadzajaca

rekomenduje do stosowania we wszystkich projektach beneficjentow. Obowigzkowo
powinni zastosowac te forme narzedzi Ci beneficjenci/ instytucje, ktérzy posiadajg juz
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witasng strone internetowg. Jest to skuteczne medium komunikacji, pozwalajgce
dotrze¢ do informacji szerokiemu gronu opinii publicznej. Strony internetowe/zaktadki
internetowe poswiecone projektowi, zaréwno beneficjenta jak i instytucji
uczestniczacej we wdrazaniu PO |G, powinny zawierac:

- logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,

- logo Unii Europejskiej z odwotaniem stownym do UE i funduszu,

- hasto okre$lone dla PO IG — ,Dotacje na innowacje”,

- uzupetnienie hasta okreslonego dla PO IG - ,Inwestujemy w Waszg

przysztos¢” (opcjonalnie),
- informacje o wspotfinansowaniu (opcjonalnie),
- logo instytucji/beneficjenta/projektu (opcjonalnie).

W przypadku strony gtdwnej beneficjenta, powinien sie na niej znalez¢ widoczny
odsytacz do podstrony/zaktadki zawierajgcej informacje o projekcie, w postaci linku
lub logo, po kliknieciu na ktore uzytkownik zostanie przekierowany w odpowiednie
miejsce na stronie, w ktérym bedzie mogt zapoznaé sie z informacjami dotyczgcymi
projektu unijnego.

Adres strony internetowej projektu powinien by¢ rozpowszechniany
m.in. w publikacjach dotyczacych projektu i innych wydawnictwach, informacjach
prasowych i telewizyjnych oraz w inny skuteczny sposob, np. na papierze firmowym,
wizytéwkach osob zaangazowanych w realizacje projektu.

Link do informacji o projekcie powinien by¢ dostepny i zauwazalny dla internauty
odwiedzajgcego strone. Zaleca sie, by linkowi odsytajgcemu towarzyszyto logo PO
IG, umozliwiajgce szybszg identyfikacje na stronie projektu realizowanego w ramach
tego Programu.

Informacje prezentowane na stronie/podstronie/zaktadce poswieconej projektowi
powinny byC¢ prezentowane w sposob atrakcyjny (rowniez z wykorzystaniem
materiatdw fotograficznych i audiowizualnych, baneréw), ale przy zapewnieniu
przejrzystosci strony. Informacje zawarte na stronie powinny by¢ usystematyzowane
w sposéb logiczny, co pozwoli na poruszanie sie po stronie w sposob intuicyjny.
Wazne informacje powinny by¢ zamieszczane w widocznych miejscach. Niemile
odbierane przez uzytkownikow sieci sg strony niedokonczone. Lepiej wiec ,wytgczyc”
witryne na czas jej modyfikacji, poniewaz niekompletna strona sprawia, ze istnieje
duze prawdopodobienstwo, ze internauta drugi raz jej nie odwiedzi, nawet jesli
w pdézniejszym czasie bedzie bardzo atrakcyjna wizualnie.

Internauci powinni mie¢ na biezgco dostarczane wszelkie informacje, dlatego tez
waznym i nieodtgcznym aspektem jest czesta aktualizacja strony internetowe;.
Jednym z najwazniejszym elementdéw, ktére powinny by¢ dostepne na stronie, sg
dane teleadresowe oraz kontakt do osoby kompetentnej, ktéra udzieli nam informac;ji
nt. realizowanego projektu.

Na stronie powinny znalez¢ sie odsytacze do oficjalnych stron Unii Europejskiej oraz
strony poswieconej PO IG (www.poig.gov.pl), do stron IZ (www.mrr.gov.pl), a takze
IP i IW (o ile jest wyznaczona dla dziatania, w ramach ktérego realizowany jest
projekt).
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¢ Reklama internetowa

Zgodnie ze Strategig komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach
Narodowej Strategii Spojnosci na lata 2007-2013, reklamy i banery internetowe, jako
materiaty multimedialne, zaliczane sg do duzych materiatdbw promocyjnych i powinny
by¢ oznakowane logotypami w wersji petnej. W opinii IZ PO |G, reklamy i banery
internetowe mozna zakwalifikowa¢ jako mate materiaty promocyjne, ale tylko
w przypadku kiedy ich rozmiar uniemozliwia czytelne oznakowanie wszystkimi
wymaganymi dla duzych materiatbw promocyjnych logotypami.

¢ Kampanie SEM i SEO
Z uwagi na charakter kampanii SEM i SEO, znakowanie powinno obejmowaé
jedynie umieszczenie logotypow w dokumentacji zwigzanej z przeprowadzaniem ww.
dziatan.

¢ Mailing, artykuty sponsorowane
Zgodnie ze Strategig komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach
Narodowej Strategii Spojnosci na lata 2007-2013, mailing oraz artykuty
sponsorowane, jako materialy multimedialne, zaliczane sg do duzych materiatdw
promocyjnych i powinny by¢ oznakowane logotypami w wersji petne;.

5.3.4 Spotkania informacyjne, konferencje, szkolenia

Podczas spotkan informacyjnych, konferencji czy szkolen dotyczacych projektow
lub zagadnien zwigzanych z realizacjg projektu, organizowanych przez instytucje/
beneficjenta (w tym konferencji prasowych, seminaridow, targéw) nalezy podkreslaé
fakt wspotfinansowania projektu z funduszy Unii Europejskiej. Ponadto, w miejscach
gdzie odbywajg sie spotkania oraz w dokumentach dotyczacych spotkania,
konferencji lub szkolenia nalezy umiesci¢ logo PO IG, logo UE i ewentualnie logo
instytucji/beneficjenta, ktoéra spotkanie/konferencje/szkolenie organizuje oraz
informacje o wspétfinansowaniu przedsiewziecia ze srodkow EFRR (opcjonalnie).
Informacja taka powinna w szczegdlnosci znalez¢ sie na:

m Zaproszeniach na spotkanie/konferencje/szkolenie,

m Korespondencji z uczestnikami spotkania/konferencji/szkolenia,

s Plakatach informacyjnych,

m Materiatach, ktére otrzymujg uczestnicy (dot. zaréwno publikacji, prezentaciji,

certyfikatow, zaswiadczen o udziale w przedsiewzieciu, jak i gadzetow).

5.3.5 Publikacje, gadzety, spoty radiowe i telewizyjne

Instytucje, ktére w ramach promociji projektu wydajg publikacje, ulotki, gadzety,
badz produkujg spoty radiowe czy telewizyjne, zobowigzane sg rowniez do
informowania o fakcie wspoffinansowania z EFRR w ramach PO |G. Materiaty
promocyjne majg zwykle zastosowanie m.in. przy projektach zaktadajgcych:
uczestnictwo w targach i wystawach, organizacje szkolen, ustugi doradcze itp.

Do najczestszych publikacji zaliczamy:
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- materiaty poligraficzne: biuletyny, broszury, ulotki, plakaty, raporty,
opracowania, bannery, roll-up itp.

- materiaty na nosnikach elektronicznych: np. ptyty CD/DVD, pen-drive’y itp.

- prezentacje audiowizualne: prezentacje multimedialne w programie PowerPoint
lub innych.

Wszystkie publikacje muszg zawiera¢ na oktadce nastepujace elementy:

- logo UE zpodpisem ,Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju
Regionalnego” (odwotanie do funduszu nie dotyczy matoformatowych
materiatéw),

- logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,

- hasto zarezerwowane dla PO IG (w przypadku zbyt matego obszaru
znakowania dopuszcza sie pominiecie),

- informacje ,Projekt wspoffinansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego” (opcjonalnie),

- logo instytucji (opcjonalnie).

Przyktad oznakowania publikaciji.

Lyl LOGO BENEFICIENTA/ e
GOSPODARKA INSTYTUCJII/ PROJEKTU ROTWEIR) REGIONALMEGD

HARODOWA STRATEGIA SPOINDSCI

Na wszystkich publikacjach, zarowno drukowanych jak i elektronicznych,
powinna zostaé zamieszczona informacja, iz publikacja jest dystrybuowana
bezptatnie (opatrzona informacja: ,egzemplarz bezptatny”). W przypadku pobierania
jakiejkolwiek optaty za publikacje lub innego typu materiaty informacyjno-promocyjne,
informacja o tym fakcie powinna znalez¢ odzwierciedlenie we wniosku o ptatnosc
i zosta¢ odnotowana jako przychdd do projektu.

W publikacjach oraz materiatach promocyjnych o wiekszym formacie wszystkie znaki
(we wskazanej kolejnosci, tj. logo PO IG z lewej strony, logo beneficjenta/instytuciji/
projektu w srodku, logo UE z prawej strony) muszg by¢ umieszczone na frontalnej
oraz tylnej, zewnetrznej oktadce. Zasada ta dotyczy réwniez zamieszczania
informacji o wspoffinansowaniu. Na zewnetrznej frontalnej okladce powinny
znajdowac sie tylko znaki graficzne, bez informacji o wspétfinansowaniu projektu.
W przypadku pojedynczych ulotek i broszur logo PO IG, logo UE oraz informacje
o wspoffinansowaniu projektu ze srodkéow UE nalezy umiesci¢ na pierwszej,
frontalnej  (tytutowej, zewnetrznej) Iub ostatniej stronie. W przypadku
matoformatowych materialdbw promocyjnych nie ma obowigzku podpisywania
logo Unii Europejskiej odwotaniem stownym do funduszu.

W przypadku elektronicznych publikacji informacja o wspoétfinansowaniu ze srodkéw
EFRR badz odwotanie stowne do funduszu przy fladze UE powinny znalez¢ sie na co
najmniej pierwszej, frontalnej stronie/pierwszym ekranie/oknie powitalnym, ktore
wyswietla sie jako pierwsze podczas odtwarzania materiatdw w wersiji elektroniczne;j.
W przypadku ptyty CD/DVD w/w logo zaleca sie zamiesci¢ na tylnej czesci
opakowania oraz na ptycie. Pen-drive powinien by¢ oznakowany w zaleznosci od
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mozliwosci — dowolnie na samym nosniku, opakowaniu lub dotaczanej smyczy.

Do nosnikow elektronicznych stosuje sie te same zasady, co do materiatdw

promocyjnych. Na prezentacjach audiowizualnych kazdy slajd musi zawiera¢ w/w

logo we wskazanej kolejnosci, a informacja o wspétfinansowaniu w przypadku jej

zastosowania powinna znalez¢ sie na pierwszym oraz na ostatnim slajdzie.

Stosujgc spoty telewizyjne lub spoty radiowe na potrzeby dziatarn promocyjnych,
informacja o wspdétfinansowaniu, badz w postaci odwotania stownego do UE
i funduszu przy fladze UE (tylko w przypadku spotow telewizyjnych), badz w postaci
tekstu mowionego (w przypadku zaréwno spotdéw telewizyjnych jak i radiowych)
powinna znalez¢ sie na poczatku lub na koncu materiatu. W przypadku spotéw
telewizyjnych plansza z informacjg o wspétfinansowaniu, wraz z logo (UE oraz PO
IG), powinna ukazywaC sie na ekranie nieprzerwanie przez 3 sekundy oraz
zajmowac co najmniej 25% powierzchni ekranu, na ktérym sie ukazuje.

W przypadku gadzetéw promocyjnych opracowywanych na potrzeby projektu, ich

wykonanie powinno by¢ stosowane tylko w uzasadnionych przypadkach, a decyzja

o wyborze takiej formy promocji powinna zosta¢ podparta uzasadnieniem

o racjonalnosci i koniecznosci poniesienia takiego wydatku. Znakowanie materiatéw

promocyjnych winno odbywac¢ sie z uwzglednieniem ponizszych zasad:

- logo UE z podpisem ,Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju
Regionalnego”, a gdy wielkos¢ lub technika wykonania uniemozliwiajg taki
zapis - co najmniej logo Unii Europejskiej tylko ze stownym odwotaniem do
UE, a w wyjatkowych sytuacjach (gdy istnieje prawdopodobienstwo,
ze odwotanie stowne bedzie nieczytelne) tylko logo UE,

- logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka.

W przypadku wszystkich produktéow i materiatldbw drobnych, na ktérych
powierzchni lub ich czesciach integralnych (np. smycz itp.) zamieszczenie
petnej informacji o wspéifinansowaniu nie jest mozliwe, wymagane jest
umieszczenie co najmniej logo Unii Europejskiej oraz logo PO IG.

Ponizej przedstawiono przyktad kolorystyki dla publikacji z wykorzystaniem koloréw
przeznaczonych dla PO 1G. W przypadku publikacji wydawanych przez instytucje
zaangazowane we wdrazanie PO |G (czyli Instytucje Zarzadzajgca, Instytucje
Posredniczace, Instytucje Wdrazajgce), takich jak:

O dokumenty programowe (Program Operacyjny i Uszczegoétowienie Programu)
oznakowanie w kolorach PO |G oraz petng informacjg o wspotfinansowaniu
jest wymagane.

O dokumenty dotyczace wdrazania (wytyczne, przewodniki, akty prawne, ulotki,
broszury, dyplomy, certyfikaty, itp. inne publikacje) oznakowanie w kolorach
PO IG jest rekomendowane, natomiast zamieszczenie petnej informacji
o wspoffinansowaniu jest obowigzkowe.
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6.

7.

Znakowanie projektu w jezykach obcych

Do oznaczania projektow prowadzonych poza granicami Polski wskazane jest uzycie
znakéw oraz informacji o wspoffinansowaniu w jezyku angielskim. Informacja
0 wspotfinansowaniu moze przyja¢ brzmienie: "Project co-financed by the European
Regional Development Fund under the Operational Programme Innovative
Economy". Logo PO IG w wersji anglojezycznej winno by¢ zgodne z wariantami
wskazanymi w Zatgczniku nr 3 niniejszego Przewodnika.

Po uprzedniej akceptacji 1Z PO IG dopuszcza sie tworzenie i stosowanie znakow
w jezyku innym niz polski i angielski, wlasciwym dla kraju, w ktorym realizowany jest
projekt.

Koszty promociji projektu

Przygotowujac wniosek o dofinansowanie projektu w ramach PO IG, 2007 — 2013
nalezy pamieta¢ o przedstawieniu planowanych dziatan informacyjno-promocyjnych
projektu oraz o uwzglednieniu kosztéw promocji projektu w harmonogramie rzeczowo
— finansowym projektu, o ile sg one kosztami kwalifikowanymi.

Kwota przeznaczona na promocje projektu powinna odpowiadac jego wielkosci,
rodzajowi i celom.

Odstepstwem od powyzszej zasady sa wytyczne dotyczace nastepujgcych
dziatan:

s dziatania 1.1 Wsparcie badan naukowych dla budowy gospodarki opartej na
wiedzy

m dziatania 1.3 Wsparcie  projektow B+R na rzecz  przedsiebiorcow
realizowanych przez jednostki naukowe
dziatania 2.1 Rozwd¢j osrodkdow o wysokim potencjale badawczym
dziatania 2.2 Wsparcie tworzenia wspolnej infrastruktury badawczej jednostek
naukowych

m dziatania 2.3  Inwestycje zwigzane z rozwojem infrastruktury informatycznej
nauki

Dla wyzej wymienionych dziatan kwota wydatkéw kwalifikowanych, przeznaczonych
na promocje nie moze przekroczy¢ nastepujacych limitéw:

w projektach ponizej 10 milionéw ztotych — do 3 % wartosci projektu;

w projektach o wartosci 10-30 milionéw ztotych — do 2 % wartosci projektu;

w projektach o wartosci powyzej 30 milionéw ziotych — do 1,5 % wartosci
projektu.

Z kolei dla dziatania 3.2 Wspieranie funduszy kapitatu podwyzszonego ryzyka
wydatki na dziatania informacyjne i promocyjne, zwigzane z realizacjg projektu, nie
moga przekroczy¢ 1% catkowitych kosztow kwalifikowalnych projektu.

W przypadku dziatania 8.3 Przeciwdziatanie wykluczeniu cyfrowemu - elnclusion
wydatki na dziatania informacyjne i promocyjne, zwigzane z realizacjg projektu, nie
mogq przekroczy¢ 10% wydatkow kwalifikowalnych projektu.
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Wyzej wskazane limity zgodne sg z Wytycznymi w zakresie kwalifikowania wydatkow
w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, ktére dostepne sg na
stronie www.poig.gov.pl, w zaktadce Dokumenty i wytyczne, podzaktadka Wytyczne
obowigzujgce. Petna sciezka dostepu do dokumentu wyglada nastepujaco:
http://www.poig.gov.pl/Dokumenty/wso/Strony/wytyczne.aspx.

W przypadku braku informacji we wniosku o dofinansowanie oraz nieuwzglednienia
wydatkéw na dziatania informacyjno — promocyjne w harmonogramie wydatkéw,
poniesione na ten cel koszty nie zostang uznane za kwalifikowane, w zwigzku z czym
beneficjent nie moze liczy¢ na dofinansowanie tej czesci projektu. Instytucja
Zarzadzajaca zaleca w takiej sytuacji promowanie projektu z wiasnych srodkow
beneficjenta, poniewaz jezeli podczas kontroli stwierdzony zostanie fakt braku
promocji projektu (a pamieta¢ nalezy, ze obowigzek promociji projektu posiada kazdy
beneficjent), skutkowa¢ to moze co najmniej korekta finansowa lub odebraniem
dofinansowania na projekt.
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